
INFORME FINAL 
 

 

 

 

CODIGO DEL PROYECTO 

 
 
 

 

 

 
 

Código del proyecto : 09MTEC-6664 

Título del proyecto : Empresas del Sector TIC´s  pertenecientes a 
GECHS visitan la Feria Internacional INTEROP y 
WEB 2.0 en Nueva York y participan en un 
Programa de Inmersión en Silicon Valley,  
Estados Unidos 

Empresa Gestora : SOFTWARE Y SERVICIOS CHILE GECHS SPA 

Fecha : 28-12-2009 

 

 



Especificaciones del Proyecto: 

Un grupo de once empresas chilenas representativas de la Industria Nacional de las 
Tecnologías de la Información, visitaron las ferias InterOP 2009 y Web 2.0 Expo 2009 y 
realizaron un programa de  inmersión en Silicon Valley a cargo de la universidad de San 
Francisco, con el objetivo de contar con una necesaria visión, actualizada respecto a los 
temas de desarrollo que actualmente están impulsando el crecimiento de la industria a 
nivel mundial. 
Las actividades en su conjunto que  contemplamos,  proporcionaron un nuevo 
paradigma de comprensión de los negocios tecnológicos y su desarrollo futuro, de 
manera tal que los beneficiarios puedieron reestructurar sus propuestas de valor con el 
fin de dar un paso más en el objetivo central de mirar a la industria como un mercado 
global sin fronteras y de esta forma ofrecer sus productos y servicios en una escala 
global. 

Objetivo General: 

El objetivo de este proyecto consiste en conocer en terreno las últimas tendencias en 
innovaciones tecnológicas. Poder interactuar con asistentes y expositores con el fin de 
tener una mirada que permita aportar valor en el enfoque de los nuevos desarrollos de 
productos y servicios de modo tal que estén alineados con las actuales tendencias de la 
industria. Ampliar y profundizar el conocimiento sobre las nuevas tecnologías de 
hardware y software y así dar valor agregado a los productos,  identificar y evaluar 
diferentes sistemas y modelos de negocios que no son utilizados en Chile de manera 
masiva con el fin de poder indagar en su potencial de introducción y desarrollo.  Poder 
ampliar la visión y lograr el intercambio de experiencias para seguir en la mejora 
continua de los procesos y proyectos, generando productos de alta calidad. 
Aprender de la experiencia de otras compañías en cuanto al desarrollo de modelos de 
software como servicio y poder evaluar su potencial para la penetración de nuevos 
mercados, en particular el norteamericano, aplicado a productos de desarrollo nacional. 
Obtener conocimiento de qué herramientas de software se están ocupando para el 
desarrollo de software moderno. 

En cuanto al objetivo del programa de Inmersion en Silicon Valley es proporcionar a los 
participantes los conocimientos actuales, herramientas y mejores prácticas, así como 
experiencias en el manejo de incubadoras de empresas, aceleradoras, centros de 
transferencia de innovación y tecnología y grupos de capital riesgo. 
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Objetivos Específicos: 
Interactuar con expositores y asistentes sobre tecnologías de Cloud Computing, 
Enterprise 2.0 y Mobile Business, de tal manera de poder incorporar y transmitir a los 
clientes nacionales estas experiencias. 
Poder establecer y desarrollar contactos estratégicos dentro del ámbito de las 
Telecomunicaciones, Contact Center y Banca Móvil 
Indagar en el estado  de avance de los desarrollos en tecnología móvil y aplicaciones de 
negocios en el ámbito de los operadores de Telefonía Móvil. 
Conocer detalles técnicos de los servicios tecnológicos que prestan los operadores de 
telecomunicaciones. 
Lograr profundizar en las herramientas de desarrollo de software (específicamente Flex) 
que permitan la creación de aplicaciones basadas en el ambiente web 2.0. 
Conocer el estado del arte en virtualización y Cloud Computing para el desarrollo de 
nuevos productos en la empresa. 
Investigar sobre nuevas aplicaciones para redes sociales tales como facebook, twitter, 
etc., mejorar el entendimiento del ecosistema técnico en el desarrollo de servicios web 
(lenguajes de programación, ambientes de desarrollo, arquitecturas y prácticas). 
Actualizar los conocimientos respecto  a las últimas herramientas y prácticas 
relacionadas con la escalabilidad de servicios web. 
 
Objetivos Específicos SILICON VALLEY: 
 
Durante el programa, los participantes adquirirán y desarrollaran conocimiento 
actualizado sobre aspectos claves del desarrollo del emprendimiento empresarial, tales 
como: 
• Innovación 
• El emprendedor y la gestación de su emprendimiento 
• Nacer global y escalar a lo global 
• Internacionalización del Equipo de Gestión 
• Creación de empresas nuevas y el Capital de riesgo. 
 
Programa de Actividades Misión Tecnológica  
 
 
 A. DETALLE DE LAS ACTIVIDADES A REALIZAR EN LA MISIÓN TECNOLÓGICA 
 

 
Día lunes 16 de Noviembre Asistimos a las conferencias  
 
9:00am Real-Time Marketing: Operationalizing The Use of Social Media Jennifer Zeszut 
(Scout Labs), Peter Kim (Dachis Group), James M Smith  
 
9:00am Simple is Hard Rasmus Lerdorf (Unaffiliated) 
 
9:00am The Lean Startup: a Disciplined Approach to Imagining, Designing, and Building 
New Products Eric Ries (Lessons Learned) 
 



1:00pm Designing Social Websites Part II Christina Wodtke (MySpace) (Disney Online), 
Randy Ksar (Motorola), Aaron Dignan (Undercurrent), Valeria Maltoni (SunGard 
Availability Services), Shiv Singh (Razorfish) 
1:00pm Tools for Visual Storytelling Nancy Duarte (Duarte Design)  1:00pm Connecting 
RIA's to Services James Ward (Adobe) 

1:00pm VCTips: An Inside Look at the VC Landscape and Fundraising Strategy 
Christine Herron (First Round Capital), Bryce Roberts (O'Reilly AlphaTech Ventures), 
Amish Jani (FirstMark Capital), Oren Netzer (DoubleVerify), Avner Ronen (Boxee)  

1:00pm Integrating the Cloud into Content: Using Semantics to Enhance Content 
Publishing Jamie Taylor (Metaweb), Toby Segaran (Metaweb), Robert Cook (Metaweb) 

4:00pm Dinner Break 
Room: On Your Own 
7:00pm Ignite 
Room: New World Stages (340 West 50th St.) 
Ignite NYC 

Día  Martes 17  de Noviembre, Asistimos a las conferencias 

9:00 am Content First: Why Content Strategy Will Save the Web Kristina Halvorson 
(Brain Traffic)  
10:05am We've Done All This Research: Now What? Steve Portigal (Portigal Consulting) 
11:10am Thinking Visually David Armano (Dachis Group)  
9:00am The Hidden Costs of Social Sites Ron Surfield (Turner Broadcasting System, 
Inc.) 
10:05am The Whuffie Factor: The 5 Keys for Maxing Social Capital and Winning with 
Online Communities Tara Hunt (The Whuffie Factor) 
11:10am Let's Get Engaged! The New Customer Relationship Landscape Lane Becker 
(Get Satisfaction) 
9:00am Best and Worst Practices Building Rich Internet Applications (RIAs) from Adobe 
and Microsoft Josh Holmes (Microsoft), James Ward (Adobe) 10:05am NoSQL: The 
Shift to a Non-relational World Dwight Merriman (10gen) 11:10am HTML 5 and the 
Future of Web Apps Tom Hughes-Croucher  
3:15pm Bootstrap Usability: Enhancing Your Product on a Shoestring Budget Sarah 
Kling (UEVision)  
4:20pm Designing the Experience Curve Andy Budd (Clearleft Ltd)   
3:15pm They Shall Know Us By Our Dialtone Chris Brogan (New Marketing Labs) 
4:20pm Advertising Strategies in Social Media: Adapt or Die Marissa Louie (AD-Village), 
Tom Bedecarre (AKQA), Steve Hall (Adrants), Rob Beeler (AdMonsters), Alisa Leonard-
Hansen (iCrossing) (Yahoo!)  
3:15pm Implementing Privacy: OAuth & Token Madness Evan 'Rabble' Henshaw-Plath 
(entp.com), Blaine Cook (Independent) 
4:20pm Developing Ajax Applications with the jQuery JavaScript Library Marty Hall 
(coreservlets.com) 



16:15pm Letting the Inmates Run the Asylum: LOLs, FAILs and User-Driven Content 
Scott Porad (Pet Holdings, Inc) 4:20pm The Lean Startup: a Disciplined Approach to 
Imagining, Designing, and Building New Products Eric Ries (Lessons Learned) 
 
 
 

Día  Miércoles  18 de noviembre Asistimos a las conferencias 
 
9:00am The Human Interface (or: Products are People, Too!) Christopher Fahey 
(Behavior Design)  
10:05am Sketchboards & Prototyping—Method for Rapid Design Todd Zaki Warfel 
(Messagefirst)  
11:10am CSS3 for Working Web Designers Håkon Wium Lie (Opera Software)  
3:30pm Sparking a Crush: Attracting and Retaining New Users Alexa Andrzejewski 
(Adaptive Path)  
9:00am Social Media Protocols: What You Need to Know BEFORE Your Team Starts 
Posting, Tweeting and Commenting Veronica Fielding (Digital Brand Expressions) 
10:05am Social Business Design: It's Clobberin' Time David Armano (Dachis Group), 
Jeff Dachis (Dachis Group) 11:10am Building Across the Social Web: The Implications of 
Facebook Connect, Google OpenSocial and Other Social Web Technologies on Social 
Media Content Strategy Michael Lazerow (Buddy Media)  
3:30pm On Security, Identity & Liability in Social Media Sean Power (Watching 
Websites), Jeffrey Neu (J. C. Neu and Associates), Chris Brogan (New Marketing Labs), 
Shwen Gwee (Vertex Pharmaceuticals), Liz Mair (Hynes Communications)  
9:00am Machine Learning Your Customers Tony Jebara (Sense Networks Inc.) 
10:05am Scalable CSS for Developers Nicole Sullivan (Consultant)  
11:10am Freeing and Visualizing Financial Data Toby Segaran (Metaweb), Jesper 
Andersen (Freerisk.org) 3:30pm PubSubHubbub: Scaling Real-time RSS for the 
Decentralized Web Brett Slatkin (Google Inc.) 
11:10am Business and Community in the Facebook Era: Preparing for a New Kind of 
Customer Relationship Clara Shih (The Facebook Era) 
3:30pm Effective Twitter for Business Sarah Milstein (TechWeb)  
9:00am Web 2.0 Goes to Work: How Two Media Companies Implemented Business 
Social Software Ross Mayfield (Socialtext), Dave Burke (The Washington Post), Patrick 
Durando (McGraw Hill)  
10:05am Being Social In the Enterprise: Learnings for SharePoint 2010 Alina Fu 
(Microsoft Corp.), Tanuj Bansal (Microsoft Corporation) 
11:10am Java in Web 2.0 Alexis Roos (Sun microsystems) 3:30pm Building Enterprise 
Mashups Michael Ogrinz (Mashup Patterns), Olivier Poupeney (DreamFace Interactive), 
Oliver Piccioto (Convertigo)  
Session Expo Hall11:00am Expo Hall Open 12:00pm Lunch - Sponsored by Microsoft 
Room: Expo Hall 3B 
4:30pm Plenary  
Room: Expo Hall 3B 
Booth Crawl 9:50am Session Break 
Room: Foyer, Hall 1A 
10:55am Session Break 
Room: Foyer, Hall 1A 



3:00pm Session Break 
Room: Foyer, Hall 1A 
1:30pm Welcome 
Room: Special Events Hall 
Welcome Jennifer Pahlka (TechWeb), Brady Forrest (O'Reilly Media, Inc.) 1:35pm 
Keynote 
Room: Special Events Hall 
There's a #Hashtag for That Baratunde Thurston 1:50pm Keynote 
Room: Special Events Hall 
Radical Abundance: How We Get Past "Free" and Learn to Exchange Value Again 
Douglas Rushkoff (Author, "Life Inc.") 2:05pm Keynote 
Room: Special Events Hall 
Making Sense of Google Wave Gina Trapani (The Complete Guide to Google Wave) 
2:20pm Keynote 
Room: Special Events Hall 
Listening to the Experts Anil Dash (Expert Labs) 2:35pm Keynote 
Room: Special Events Hall 
A Conversation about the Realtime Web Sarah Milstein (TechWeb), John Borthwick 
(betaworks) 2:45pm Keynote 
Room: Special Events Hall 
Confessions of a Public Speaker Scott Berkun (Berkun Consulting) 

Día  Jueves 19 de noviembre Asistimos a las conferencias 

9:00am Welcome 
Room: Special Events Hall 
Welcome Sarah Milstein (TechWeb), Brady Forrest (O'Reilly Media, Inc.) 9:05am 
Keynote 
Room: Special Events Hall 
How to Tummel: Conversational Mechanics Heather Gold (the Heather Gold Show) 
9:15am Keynote 
Room: Special Events Hall 
A Conversation with Beth Noveck Tim O'Reilly (O'Reilly Media, Inc.), Beth Noveck 
(Executive Office of the President/OSTP) 9:50am Plenary  
Room: Special Events Hall 
Turning the Real World into a Game Dennis Crowley (foursquare) 10:00am Keynote 
Room: Special Events Hall 
Publics, Flow, Phatic, Tummeling and Out-groups - New Words You Need to Know to 
Understand the Web Kevin Marks (British Telecom (BT)) 10:10am Keynote 
Room: Special Events Hall 
What's a Friend Worth? - Knowing Your Social Capital Ching-Yung Lin (IBM Research) 
10:20am Keynote 
Room: Special Events Hall 
Cloud Computing Goes From Personal to Business Yousef Khalidi (Microsoft) 10:30am 
Keynote 



Room: Special Events Hall 
Designing Web 2.0: Here Come The Anthropologists Gentry Underwood (IDEO) 

1:20pm Social Interaction Design: A Primer Gentry Underwood (IDEO) 2:25pm A Social 
Software Adoption Program Accelerates the Business Value of Web 2.0 Jeanne Murray 
(IBM )  
11:00am Less of the Internet: Making Sense of Non-users, Ex-users and Intermittent 
Users Genevieve Bell (Digital Home Group - Intel Corporation)  
1:20pm Getting to (Near) Real-time with Your SEO Stephan Spencer (Netconcepts)  
2:25pm Innovative Analytics: Quantifying the Business Value of Relationships on the 
Social Web Sanjay Dholakia (Lithium Technologies)  
3:30pm Marketing via Fan Boys/Fan Girls: Your Customers As Your Brand Evangelists 
Lisa Conquergood (Picnik.com), Avner Ronen (Boxee)  
4:35pm Radical Transparency: Brand Chaos in Networked World Adam Lavelle 
(iCrossing )  
11:00am Text and Meaning: Understanding Content Damon Horowitz (Aardvark)  
1:20pm Easy Mobile App Development with PhoneGap Rob Ellis (Nitobi Inc.), Brock 
Whitten (Nitobi Inc.) 
2:25pm Improving Front-End Performance in Mature Web Apps Matt Mullenweg 
(WordPress / Automattic)  
3:30pm Best Practices for Building Cross-Browser Addons Karen Teng (AdaptiveBlue) 
4:35pm Latency Trumps All Chris Saari (Yahoo!)  
11:00am Mobile App Stores: The Developers’ Perspectives Karl Good (Truphone)  
1:20pm How To Be A Failure...All The Way To Bank! Ben Huh (I Can Has Cheezburger), 
Lane Becker (Get Satisfaction), Rashmi Sinha (SlideShare, Inc.), Micah Baldwin 
(TakeComics), Charlie O'Donnell (Path 101) 2:25pm The Cloud's Hidden Lockin: 
Network Latency Tom Hughes-Croucher (Yahoo!), Carlos Bueno (Yahoo! Inc.) 3:30pm 
Open Source —Good for Business? Peter Semmelhack (Bug Labs) 
4:35pm Web as an Inspiration and Platform for Mission Operations Allan Holmes 
(nextgov.com), Michael Wallick (NASA Jet Propulsion Laboratory)  
Web2Open Session 4:35pm Web2Open Session Expo Hall11:00am Expo Hall Open 
11:50am Lunch - Sponsored by IBM 
Room: Expo Hall 3B 
10:45am Session Break 
Room: Foyer, Hall 1A 
2:10pm Session Break 
Room: Foyer, Hall 1A 
3:15pm Session Break 
Room: Foyer, Hall 1A 
4:20pm Session Break 
Room: Foyer, Hall 1A 
9:00am Welcome 
Room: Special Events Hall 
Welcome Sarah Milstein (TechWeb), Brady Forrest (O'Reilly Media, Inc.) 9:05am 
Keynote 
Room: Special Events Hall 



How to Tummel: Conversational Mechanics Heather Gold (the Heather Gold Show) 
9:15am Keynote 
Room: Special Events Hall 
A Conversation with Beth Noveck Tim O'Reilly (O'Reilly Media, Inc.), Beth Noveck 
(Executive Office of the President/OSTP) 9:50am Plenary  
Room: Special Events Hall 
Turning the Real World into a Game Dennis Crowley (foursquare) 10:00am Keynote 
Room: Special Events Hall 
Publics, Flow, Phatic, Tummeling and Out-groups - New Words You Need to Know to 
Understand the Web Kevin Marks (British Telecom (BT)) 10:10am Keynote 
Room: Special Events Hall 
What's a Friend Worth? - Knowing Your Social Capital Ching-Yung Lin (IBM Research) 
10:20am Keynote 
Room: Special Events Hall 
Cloud Computing Goes From Personal to Business Yousef Khalidi (Microsoft) 10:30am 
Keynote 
Room: Special Events Hall 
Designing Web 2.0: Here Come The Anthropologists Gentry Underwood (IDEO) 

Día  Viernes  20  de Noviembre, Asistimos a las conferencias 

9:00am Darwinism on the Web: Surviving and Thriving in a Web 2.0 World Sören 
Stamer (CoreMedia)  
9:00am A Site For Your Dev Community Lauren Cooney (Microsoft) 10:05am Open 
Source Hardware and The Web Phillip Torrone (Maker Media), Limor Fried (Adafruit 
Industries) 
10:05am The Future of Web Search: From Static to Social to Realtime Erick Schonfeld 
(TechCrunch), Akhil Wable (Facebook), Tobias Peggs (OneRiot), Vik Singh (Yahoo 
Inc.), Gerry Campbell (Collecta) 
11:10am Murder As A Way to Win Nilofer Merchant (Rubicon)  
11:10am Mobile Social Location, a Practical Guide Matt Biddulph (Nokia) 
10:55am Session Break 
Room: Foyer, Hall 1A 
12:00pm Lunch 
Room: Foyer, Hall 1A 
2:45pm Session Break 
Room: Foyer, Hall 1A 
4:05pm Session Break 
Room: Foyer, Hall 1A 
1:00pm Welcome 
Room: Special Events Hall 
Welcome Jennifer Pahlka (TechWeb), Brady Forrest (O'Reilly Media, Inc.) 1:05pm 
Keynote 
Room: Special Events Hall 
The War for the Web Tim O'Reilly (O'Reilly Media, Inc.) 1:25pm Keynote Room: Special 
Events Hall 



A Conversation with Jay Adelson and Kevin Rose Brady Forrest (O'Reilly Media, Inc.), 
Jay Adelson (Digg), Kevin Rose (Digg) 1:50pm Keynote 
Room: Special Events Hall 
The Serendipity Engine Chris Brogan (New Marketing Labs) 2:00pm Keynote 
Room: Special Events Hall 
A Conversation with Caterina Fake Jennifer Pahlka (TechWeb), Caterina Fake (Hunch) 
2:25pm Keynote 
Room: Special Events Hall 
Streams of Content, Limited Attention: The Flow of Information through Social Media 
danah boyd (Microsoft Research) 7:00pm BoFs 
Room: Westin NY at Times Square 
Birds of a Feather Sessions (BoFs) 5:10pm Dinner Break 
Room: On Your Own 
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Domingo, November 22, 2009 
Afternoon 4:00 P.M. - 6:00 P.M.  
Kick-off dinner: History of Silicon Valley by Richard Horning 
(keynote speaker) (Lone Mountain, 100) 
 

Lunes, November 23, 2009 
Morning 
9:00 A.M. - 10:50 A.M. 
11:00 A.M. - 12:50 P.M. 
Entering New Markets/Chasm Strategy 
by Prof. Brett Bonthron (Zief Library, Room 010) 
Business Planning the Silicon Valley Way 
by Prof. Mark Cannice (Zief Library, Room 010) 
 

1:00 P.M. - 2:00 P.M. Lunch Keynote Lecture: U.S. Hispanic Markets 
by Prof. Carlos Baradello (Zief Library, Room 010) 
Afternoon 2:00 P.M. – 6:00 P.M. 
Visit #1: Hispanic Market Immersion 
by Prof. Carlos Baradello (detailed schedule on next page) 
(note: bus pick-up at Malloy Hall, Fulton Street @ 2:05 P.M.) 
 

Martes, November 24, 2009 
Morning 
9:00 A.M. - 10:50 A.M. 
11:00 A.M. - 12:50 P.M. 
Disciplines of Identifying and Managing Emerging Business 
by Prof. Roger Chen (Malloy Hall, 230) 
Teaming and Technology in a Global Environment 
by Prof. Linda Henderson (Malloy Hall, 230) 
1:00 P.M. – 2:00 P.M. Lunch 



Afternoon 2:10 P.M. - 3:55 P.M. Global Leadership 
by Prof. Kathy Kane (Malloy Hall, 230) 

Miércoles, November 25, 2006 
Morning 
8:00 A.M. 
8:45 AM. 
9:00 A.M. - 10:50 A.M. 
11:00 A.M. -11:30 A.M. 
Bus pick-up @ hotel 
Arrive at Plug and Play Tech Center in Sunnyvale (Pnp) 
Globalization of Micromultinationals by Prof. Carlos Baradello 
Visit #2: Tour Plug-N-Play Tech Center 
11: 30 A.M. – 12:30 P.M. Lunch at PnP and Conversation with Foreign Entrepreneurs 
(note: bus pick-up at Plug-N-Play @ 12:30 P.M.) 
Afternoon 
1:00 P.M. – 2:00 P.M. 
2:30 P.M. – 4:30 P.M. 
5:00 P.M. 
Visit #3: Blingnation in Palo Alto 
Visit #4: TechBa, Mexican Business Incubator 
(note: bus pick-up @ 4:30 P.M.) 
Closing Ceremony in Peninsula/San Francisco (TBA) 
364 University Avenue 
Palo Alto, CA 94301 
2:00 P.M. Bus pick-up @ Blingnation 
2:30 P.M. – 4:30 P.M. TechBA 
Address 
1065 La Avenida 
Mountain View, CA 94043 
4:30 P.M. Bus pick-up @ TechBA 
5:00 P.M. – 6:30 P.M. Restaurant (TBA) 
6:30 P.M. - Bus pick-up at restaurant 
7:00 P.M. Drop off at Hotel 

3. Grado de cumplimiento del programa de la Misión Tecnológica (si es distinto al

100% programado, explicar motivos). Informar si hay participantes que no participaron de la 
totalidad de las actividades programadas. 

Actividad Nº 1 

Visita y participación en las feria WEB 2.0 e InterOp 

Comentarios La Visita a la Feria Web 2.0 e InterOp permitió a laos 
empresarios conocer las nuevas tendencias en tema de 
TI a nivel Mundial. 
Tomar contacto con empresas americanas permitió a 
los empresarios evaluarse en relación al nivel 



tecnológico en el cual se encuentran y si es posible 
competir o complementarse. 

Participar en estas Conferencias,  para quedar muy 
bien informado sobre el estado de las Tics en el resto 
del mundo. 

Realizar Benchmarking entre nuestros desarrollos 
tecnológicos versus los presentados por las distintas 
empresas participantes en InterOp 
Interactuar con expositores y asistentes sobre tecnologías de 
Cloud Computing, Enterprise 2.0 y Mobile Business, de tal 
manera de poder incorporar y transmitir a los clientes 
nacionales estas experiencias. 

Se pudo  establecer y desarrollar contactos estratégicos 
dentro del ámbito de las Telecomunicaciones, Contact Center 
y Banca Móvil 

Se Indagó en el estado  de avance de los desarrollos en 
tecnología móvil y aplicaciones de negocios en el ámbito de 
los operadores de Telefonía Móvil. 

Conocimos detalles técnicos de los servicios tecnológicos que 
prestan los operadores de telecomunicaciones. 
Se Logró  profundizar en las herramientas de desarrollo de 
software (específicamente Flex) que permitan la creación de 
aplicaciones basadas en el ambiente web 2.0. 

Resultados obtenidos: 

Las principales experiencias fueron las siguientes 

Las empresas hicieron nuevos contactos y conocieron 
las últimas tendencias en desarrollo de productos. 
Las Conferencias les permitieron tomar ideas para el 
desarrollo de nuevos productos en carpeta. 
Darse cuenta que en existen oportunidades de 
negocios en Estados Unidos para empresas chilenas, 
ya que contamos con un nivel adecuado de desarrollo 
tecnológico. Solo hace falta establecer relaciones 
internacionales de adecuado nivel y promover una 
cultura dentro de la empresa que permita tomar 
riesgos. 
Las empresas tuvieron la oportunidad de ver y analizar 
de la perspectiva tecnológica, el grado de avance y  la 
apertura de poder lograr oportunidades en otros 



mercados, tanto para exportar productos de TI como 
para adquirir ideas y tecnologías de hardware para 
implementar sus soluciones.  
 

Grado cumplimiento 100% 

 

Actividad Nº 2 Programa de Inmersion en Silicon Valley 

 

Comentarios  

 
 
Durante el programa, los participantes adquirieron y 
desarrollaron conocimiento actualizado sobre aspectos claves 
del desarrollo del emprendimiento empresarial, tales como: 
• Innovación 
• El emprendedor y la gestación de su emprendimiento 
• Nacer global y escalar a lo global 
• Internacionalización del Equipo de Gestión 
• Creación de empresas nuevas y el Capital de riesgo 
 
 
Resultados obtenidos: 
 
Permitió a los empresarios dimensionar lo atractivo que 
puede ser mercado Hispano en Estados Unidos. 
Ver que hay oportunidades de hacer offshoring para las 
Pymes chilenas  de tecnología en USA 
Ratificar que en Chile tenemos empresas y 
emprendedores trabajando en temas de punta( Saas, 
web semántica, etc) 
Tenemos capacidad de los emprendedores y hay 
productos competitivos 
 

Grado cumplimiento 100%  

 

 

 

 

Actividad Nº 3 Taller Final 

Comentarios  

 

El taller final se realizó en las oficinas de GECHS, asistieron 

las empresas que participaron de la Misión, en donde se 

realizo una evaluación final de la actividad. 

 

Grado cumplimiento 100 % 

 

 
 
 
 



4. Logros destacables de la Misión Tecnológica.

Empresa Logro destacable 

INGENIERIA, SERVICIOS Y 
COMUNICACIONES S.A. 

 Realizar nuevos contactos que
derivarán en nuevos negocios.

 Conocer nuevos productos,
tecnologías y negocios en
mercados desallorados.

ASESORIAS E INVERSIONES AZUL LTDA. 

 Lograr una nueva visión de cómo
hacer negocios

 Conocer la filosofía de vida de
Silicon valley y como se tejen las
oportunidades.

CORSER ARRIENDO S.A. 

 La sinergia lograda con los
empresarios chilenos con los
cuales compartimos ideas de
negocios tanto para
implementarlas a nivel nacional
como intercional.

 Destacar la calidad técnica de las
confecrencias

 Y el nivel tecnológico

GENBIZ E.I.R.L 

 Conocer y aprender sobre la
organización de silicon valley y
explorar posibilidades para entrar
al mercado estadounidense

REPRESENTACIONES VIRTUAL 21 S.A. 

 Haber cambiado mi visión del
mercado hispano en USA 

 Calidad de los cursos y el
programa de visitas

AGENCIA DIGITAL RAYA S.A. 

 Adquirir conocimientos y aprender
para desarrollar aquí en mi
negocio

SOC. DE DESARROLLO TECNOLOGICO 
ETIQS LTDA. 

 Tener la posibilidad de conversar
con personas expertas en tópicos
de interés.

 Posibilidad de generar redes con
gente de Chile y Argentina.



METRIK CO. LTDA  Expansión de conciencia

ATCOM  OUTSOURCING S.A. 

 Conocer  el Upgrade tecnológico y
de negocios.

 Compartir con empresarios 
chilenos y extranjeros.

RIBO INGENIEROS LTDA. 

 Lograr proyecciones de trabajo en
otros mercados.

5. Resultados y conclusiones (generales y específicos)

Realizar nuevos contactos que derivarán en nuevos negocios. Conocer nuevos 
productos, tecnologías y negocios en mercados desarrollados. Lograr una nueva visión 
de cómo hacer negocios. 

Conocer la filosofía de vida de Silicon valley y como se tejen las oportunidades. La 
sinergia lograda con los empresarios chilenos con los cuales compartimos ideas de 
negocios tanto para implementarlas a nivel nacional como internacional. Destacan la 
calidad técnica de las conferencias. 

Haber cambiado la visión del mercado hispano en USA. Calidad de los cursos y el 
programa de visitas en el programa de inmersión. Adquirir conocimientos y aprender 
para desarrollar en sus negocios    

6. Indicadores de Resultado
La opinión unánime de los empresarios participantes es que fue un proyecto altamente 
provechoso, ya que no solo permitió conocer el estado de desarrollo de las tecnologías 
del mundo, si no que además permitió tomar contacto con potenciales socios para 
abordad proyectos conjuntos. 

 La empresa INGENIERIA, SERVICIOS Y COMUNICACIONES S.A. consiguió
contactarse con  20 reuniones ejecutivos de los cuales con 3 tiene posibilidades
de  hacer algún tipo de negocio.

 La empresa ASESORIAS E INVERSIONES AZUL LTDA. sostuvo reuniones 10
reuniones y tiene 2 oportunidades concretas de realizar algún negocio.

 La empresa  CORSER ARRIENDO S.A. consiguió sostener 6 reuniones y de
ellas con una empresa podría concretarse algún negocio o alianza.

 La empresa VIRTUAL 21, consiguió sostener 20 reuniones formales con
compañías, de las cuales CON 2 podría a futuro realizar alianza comerciales.

 La empresa AGENCIA DIGITAL RAYA S.A. ., logro sostener 30 reuniones y con 3
identificó oportunidades de realizar negocios a futuro.

 La empresa METRIK CO. LTDA consiguió sostener 60 contactos y de ellos 1
posible oportunidad de negocios.



 La empresa SOC. DE DESARROLLO TECNOLOGICO ETIQS LTDA. consiguió
sostener 25 contactos y de ellos 1 posible oportunidad de negocios.


