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Datos del Proyecto

Codigo: 06MTEC-5397
Proyecto: MISION TECNOLOGICA VITIVINICOLA BORDEAUX-FRANCIA.
Estado: FINALIZADO
Evento: MISIONES TECNOLOGICAS
Linea de financiamiento: MISIONES TECNOLOGICAS
Area de Negocios: SUB. ENTORNO PARA LA INNOVACION
Beneficiaria: CORPORACION DE DESARROLLO SOCIAL DEL SECTOR RURAL
Patrocinador: No Informado
Asociados: No Informado
Namero Resolucion: 814 Fecha Resolucion: 15-01-2001
Tipo de resolucion: No Informado Fecha Toma Razon: No Informado
Cluster: VITIVINICOLA Tipo de Innovacion: INTEGRACION DE TECNOLOGIA
Region de Ejecucion: VIl MAULE Region de Impacto: VII MAULE
Sector Econémico: VITIVINICOLA Duraciéon (meses): 1 meses (31 dias)
Aporte Innova ($): 23.023.000 Costo Total ($): 32.890.000

Observaciones de Difusion
DIF. - RESUMEN EJECUTIVO

Esta mision consistié en conocer en la zona de Bordeaux Francia, las diferentes practicas en tecnologia vitivinicola relativos a los
procesos productivos, la elaboracion de los distintos tipos de vino y su relacién con las distintas zonas vitivinicolas; la importancia
de los centros de formacién e investigacion para el desarrollo sustentable de una zona vitivinicola; el valor agregado del turismo
enolégico en la imagen del vino de estas repuntadas denominaciones de origen y las estrategias de desarrollo de la industria en
su conjunto, con el objetivo de evaluar la incorporacién de dichas préacticas exitosas a la industria vitivinicola chilena.



DIF. - ACTIVIDADES REALIZADAS FIN I.CHILE

Con el apoyo de InnovaChile de CORFO se realizaron las siguientes actividades durante la mision:

1. Visita de 8 Chateau de categoria mundial, ubicados en la principal region vitivinicola del mundo, Burdeos para conocer los
manejos vitivinicolas, las formas de cosecha, procesos de vinificacion, maquinaria existente, insumos aplicados, etc. El enfoque
estuvo en variedades como el merlot en la zona de Saint Emillion, Cabernet Sauvignon en la zona de Medoc y vinos en base a
Botrytis noble de variedades como Sauvignon Blanc, Semillon y Moscatel de Alejandria en la zona de Sauterne; y otras variedades
como petit verdot y cabernet franc que estan cobrando gran importancia en las nuevas mezclas de los vinos chilenos.

2. Visita a Escuela Nacional de Ingenieros de Trabajos Agricolas de Burdeos (ENITA) donde se revisaron diferentes aspectos
tedricos del cultivo de la vid y de los procesos de elaboracion del vino. Principalmente se conocié las diferencias entre las
regiones visitadas, los clones y portainjertos utilizados para las variedades antes mencionadas, la importancia del terroir para un
vifiedo sin irrigacion y la arquitectura del follaje éptima. También una bodega con un layout circular que permitia un éptimo y
equilibrado proceso de vinificacién con alta automatizaciéon y un movimiento del vino suave, lento y de flujo regulable.

3. Visita a Vifia de Montmartre y Feria Enogastrondmica. Se conocieron los aspectos del vifiedo jardin de media ha. como el
manejo técnico a cargo de una cofradia y el municipio de montmartre, las visitas guidas a la vifia a través de guias turisticos, el
remate de sus vinos para fines benéficos. Ademas, se conoci6 la feria enogastrondmica que se realiza hace 70 afios en torno a
esta vifia y que retine a 200.000 visitantes en tres dias.

DIF.- PROYECCIONES

Las proyecciones estan en mejorar manejo y produccién de vinos como cabernet sauvignon, principal variedad chilena, merlot
que tiene grandes dificultades en Chile y las mezclas con petit verdot y cabernet franc, que actualmente estan dando grandes
resultados; el desarrollo de vinos licorosos en base a botrytis noble como nuevos productos de variedades como el semillon y
moscatel de Alejandria que muchas veces no tienen destino comercial. El Enita de Burdeos permitié entender la importancia de
la planificacion viticola, donde plantar, que plantar y como desarrollar una 6ptima arquitectura del vifiedo, lo que ha permitido
desarrollar una vitivinicultura de gran calidad, cuyo sustento esté en la dptima relacién suelo-clima-planta-vitivinicultor. Por
Gltimo, tanto el vifedo de montmartre como su feria son el mas claro ejemplo, que utilizando elementos que son parte de la
identidad de un pais vitivinicola, mas su gastronomia y cultura, es posible promover y mejorar el atractivo de una zona, lo que sin
duda queda como desafio para la Regién del Maule.

DIF.- COMENTARIO BENEFICIARIA

“Esta Mision Tecnoldgica permitié conocer el manejo 6ptimo de variedades existentes en Chile y el gran potencial de variedades
emergentes y de otras histdricas para el desarrollo de vinos de clase mundial; ademas, se conocié el modelo de un instituto de
formacion e investigacion, el que es un pilar fundamental para una zona vitivinicola, tanto en su concepcién como en su
desarrollo futuro; y finalmente, la importancia del desarrollo y promocion de la identidad vitivinicola, a través del turismo
enogastronémico, para el posicionamiento de una zona.”.

GASTON BAEZA
CODESSER



DIF.- DESCRIPCION EMPRESA

No hay observacion.



